TEXTO ORDENADO
ORDENANZA MUNICIPAL G.M.L.P. N° 559/2008 - G.M.L.P. N° 696/2008

REGLAMENTO MUNICIPAL DE PUBLICIDAD EXTERIOR

CAPITULO1
DISPOSICIONES GENERALES

Articulo 1 (Objeto).- El objeto del presente Reglamento es regular el emplazamiento
y retiro de exhibiciones publicitarias exteriores en propiedad publica o privada
visibles desde la via publica a través del establecimiento de un marco normativo,
técnico y administrativo que garantice el resguardo y seguridad de las personas,
respete el ordenamiento urbano, vele por preservar el Patrimonio Tangible y Natural,
promocione la inversién privada y evite la contaminacién visual en el Municipio de
La Paz.

Articulo 2 (Marco Legal).- El presente Reglamento se fundamenta en lo establecido
por las siguientes disposiciones legales:

a) Constitucion Politica del Estado;

b) Ley No.1551 de 20 de abril de 1994 de Participacién Popular;

c¢) Ley No. 2028 de 28 de octubre de 1999 de Municipalidades;

d) Ley No. 2341 de 23 de abril de 2002 de Procedimiento Administrativo;

e) Ley No.3324 de 18 de enero de 2006 de Reformas a la Ley de Organizacién
Judicial;

f) Decreto Supremo No. 29376 de 12 de diciembre de 2007, Reglamento a la Ley
No0.3029 de 22 de abril de 2005, Convenio Marco para el Control de Tabaco;

g) Reglamento de Usos de Suelo y Patrones de Asentamiento - USPA, Ordenanza
Municipal G.M.L.P. No. 555/2007 de 8 de octubre de 2007;

h) Reglamento de Disposicion Temporal de Bienes Inmuebles del Gobierno
Municipal de La Paz aprobado mediante Ordenanza Municipal G.M.L.P. No.
002/2003 de 14 de febrero de 2003 y modificado mediante Ordenanza Municipal
G.M.L.P. No. 105/2003 de fecha 13 de junio de 2003;

i) Reglamento de Concesiones de Obras Publicas, Bienes de Dominio Puablico y
Servicios Publicos Municipales aprobado mediante Ordenanza Municipal
G.M.L.P. No.682/2005 de 28 de diciembre de 2005 y modificado mediante
Ordenanza Municipal G.M.L.P. No. 854 /2006 de 22 de diciembre de 2006;

j)  Ordenanza Municipal G.M.L.P. No0.555/2004 de 1 de diciembre de 2004
modificada por la Ordenanza Municipal G.M.L.P. No. 061/2005 de 2 de febrero
de 2005.

Articulo 3 (Ambito de Aplicacién).- El presente Reglamento se aplicarad a toda
exhibicion publicitaria exterior que se emplace, fije o instale dentro de la jurisdiccion
del Municipio de La Paz.

Articulo 4 (Abreviaturas y Definiciones).- Para efectos de aplicacion del presente
Reglamento, se emplearan las siguientes definiciones y abreviaturas:



1. Abreviaturas:
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DDO: Direccién de Desarrollo Organizacional.
DPTN: Direccién de Patrimonio Tangible y Natural.
DSM: Direccion de Servicios Municipales.

FSLPE: Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior.
G.M.L.P.: Gobierno Municipal de La Paz.

HCM: Honorable Concejo Municipal.

OMPE: Oficialia Mayor de Promocién Econémica.
PMC: Padrén Municipal del Contribuyente.
SITRAM: Sistema de Tramites Municipales.

UER: Unidad Especial de Recaudaciones.

UPE: Unidad de Promocién Econémica.

UPU: Unidad de Publicidad Urbana.

m. USPA: Reglamento de Usos de Suelo y Patrones de Asentamiento.

2. Definiciones:

Actividad Econémica: Cualquier actividad en la que se genere ingresos y egresos
a través del comercio de bienes y servicios.

Agencias de publicidad: Personas juridicas especializadas en desarrollar mensajes
escritos, sonoros y/o gréficos para la difusién de un elemento publicitario.
Autorizaciéon: Acto administrativo por el cual el Gobierno Municipal de La Paz
autoriza a una o varias personas naturales o juridicas, el uso de determinados
bienes de dominio publico, patrimonio institucional o mobiliario urbano, con
cardcter temporal, a cambio de una contraprestacion econdémica para el
emplazamiento de exhibiciones publicitarias.

Categoria A: Valor monumental que corresponde a las &reas, conjuntos,
inmuebles y elementos que tienen valor testimonial para la ciudad y que se deben
conservar integramente.

Categoria B: Valor Patrimonial que corresponde a las 4reas, conjuntos, inmuebles
y elementos, que para su preservacién admiten intervenciones fisicas dirigidas al
mejor aprovechamiento del drea construida a ser preservada y conservada como
patrimonio.

Categoria C: Valor de integraciéon que corresponde a las &reas, conjuntos,
inmuebles, y elementos que permiten transformaciones, modificaciones y
alteraciones contemporaneas conservando las caracteristicas propias del entorno.
Carpa: Tienda de campana utilizada para la promocién de eventos.

Concesion: Acto administrativo traducido en un contrato administrativo, que
suscribe el G.M.L.P. con el concesionario, cuyo objeto principal es otorgar el
derecho de realizar un servicio publico, una obra publica, o el uso de un bien de
dominio publico, patrimonio institucional o mobiliario urbano por cuenta y riesgo
del concesionario, durante un tiempo determinado, cuya contraprestacion de
parte del G.M.L.P. a favor del concesionario podré consistir en todo o en parte en
la autorizacién de exhibicién publicitaria comercial en el bien, obra o servicio
objeto de la concesion.

Exhibicién Publicitaria: Toda exposicién visual de publicidad.

Fachada: Parte externa de un edificio colindante con espacios publicos.
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Generadores de Publicidad: Personas naturales o juridicas que difunden o
promocionan marcas, productos, bienes y/o servicios.

Licencia de Publicidad Exterior: Permiso que otorga el Gobierno Municipal de La
Paz a una persona natural o juridica, para el emplazamiento de exhibiciones
publicitarias en espacios publicos o privados.

. Linea Municipal: Deslinde entre la propiedad privada y la via o lugar publico.

Mobiliario Urbano: Conjunto de estructuras o elementos existentes en las vias y
espacios publicos, superpuestos o adosados en los elementos de urbanizacién o de
edificacion directamente por el G.M.L.P., o mediante concesiéon (bancos, cabinas,
marquesinas, papeleras, buzones, postes de sefializacién, paradas de transporte
publico, elementos de informacién horario y/o de temperatura, y otros similares),
asi como los colocados por particulares, previa autorizaciébn o concesién
municipal.

Muro Medianero: Muro que colinda con los limites del inmueble que se da como
limite entre el espacio publico (vias, parques, etc.) y el espacio privado (dos
inmuebles).

Proveedores de Servicios: Personas naturales o juridicas, que prestan servicios de
construccién y/o instalacion de publicidad exterior.

Publicidad: Toda forma de comunicacion realizada por una persona natural o
juridica, pablica o privada, con el fin de divulgar, difundir y/o promocionar
marcas, productos, bienes y/o servicios; estas actividades pueden ser comerciales,
mercantiles o industriales; actividades profesionales; derechos, obligaciones o
expresiones religiosas.

Publicidad Exterior: Es toda publicidad normada por el presente Reglamento, que
puede estar emplazada en espacios privados, ptblicos o en medios de transporte
para el aprovechamiento y/o explotaciéon de su visibilidad, apreciacién o lectura
desde la via publica.

Publicidad Exterior Eventual: Es toda publicidad exterior emplazada de manera
temporal por un tiempo de exposicion no mayor a treinta (30) dias calendario.
Publicidad Exterior Fija: Es toda publicidad exterior emplazada de manera
permanente, por un tiempo de exposicion mayor a treinta (30) dias calendario
hasta un maximo de dos (2) afios.

Publicidad Exterior Gigantografica: Es toda publicidad exterior elaborada a gran
escala, emplazada sobre estructuras adheridas al suelo o sobre edificaciones.
Publicidad Exterior Mévil: Es toda publicidad emplazada en vehiculos
automotores de uso publico y/o privado.

. Retiro: Area libre de un predio, comprendido entre el limite de la edificacién y la

linea municipal o los limites vecinales.

Toldo: Cubierta de lona que proporciona sombra a actividades comerciales.
Vanos: Toda abertura en una edificacion destinada a puertas, ventanas,
iluminacién o ventilacion.

CAPITULO 11
SUJETOS DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA

Articulo 5 (Sujeto Activo).- El Gobierno Municipal de La Paz, se constituye en el
sujeto activo para los fines que determine este Reglamento.



Articulo 6 (Sujeto Pasivo).- Se entiende por sujeto pasivo a los generadores de
publicidad o anunciantes, agencias de publicidad y proveedores de servicios de

publicidad.

Articulo 7 (Titular de la Licencia).- Es el sujeto pasivo en favor del cual el GM.L.P.
otorga licencia para el emplazamiento de publicidad exterior.

CAPITULO 111
FUNCIONES DE LAS UNIDADES ORGANIZACIONALES

Articulo 8 (Funciones de la Unidad de Publicidad Urbana).- Para efectos del
presente Reglamento, la UPU dependiente de la DSM de la OMPE, tiene las
siguientes funciones:

a.

Establecer y definir politicas sobre la actividad publicitaria de acuerdo a lo
establecido en el presente Reglamento;

Planificar el uso de areas de propiedad municipal autorizadas para la exhibiciéon
publicitaria exterior, las mismas que seran identificadas por cada una de las
Subalcaldias en concordancia con lo establecido en el Reglamento USPA y en
coordinacién con la Oficialia Mayor de Gestién Territorial;

Difundir las normas del presente Reglamento y efectuar el seguimiento de su
correcta aplicacion en la jurisdiccién municipal;

Otorgar, negar y/o revocar licencias de publicidad exterior y liquidar patentes de
las exhibiciones publicitarias emplazadas en mas de un Macrodistrito por un
mismo sujeto pasivo, que no hayan sido solicitadas ante las Subalcaldias
respectivas;

Otorgar, negar y/o revocar licencias de Publicidad Exterior Moévil, asi como
proceder al retiro de la misma en coordinacién con la Unidad de Sistemas Viales;

Requerir a la Subalcaldia correspondiente el retiro de publicidad sin licencia de
publicidad exterior, con licencia vencida o que constituya amenaza para personas
y/o bienes publicos o privados, acudiendo cuando corresponda al auxilio de la
fuerza publica;

Aplicar el procedimiento sancionador para la imposicién de multas y revocatoria
de licencias de publicidad exterior otorgadas por la UPU.

Articulo 9 (Funciones de las Subalcaldias).-

L.

Para efectos del presente Reglamento, la UPE de cada Subalcaldia tiene las
siguientes funciones:



II.

Identificar y remitir informes anuales a la UPU sobre las diferentes zonas,
corredores o dreas municipales con vocaciéon publicitaria dentro de su
Macrodistrito en las que se podria autorizar o concesionar el uso de bienes de
dominio publico, patrimonio institucional y mobiliario urbano para el
emplazamiento de exhibiciones publicitarias exteriores;

. Otorgar, negar y/o revocar licencias de publicidad exterior de las exhibiciones

publicitarias emplazadas en su Macrodistrito y liquidar patentes de las
mismas;

Planificar, organizar, coordinar y ejecutar inspecciones a las exhibiciones
publicitarias exteriores instaladas en su Macrodistrito, verificando el
mantenimiento de sus elementos constructivos;

. De oficio o a requerimiento de la UPU, proceder al retiro de toda publicidad

emplazada en su Macrodistrito, que no cuente con licencia de publicidad
exterior o que no haya sido retirada por el sujeto pasivo una vez vencida la
vigencia de ésta. En caso de ser necesario el retiro se realizara en coordinacion
con la Direcciéon de Mantenimiento, Direcciéon de Patrimonio Tangible y
Natural, Unidad de Sistemas Viales, Intendencia Municipal, Unidad Municipal
de Servicios Eléctricos u otras unidades organizacionales del G.M.L.P. cuya
participacion se considere necesaria;

Atender denuncias ciudadanas sobre infracciones a lo dispuesto por el
presente Reglamento.

Para efectos del presente Reglamento, la Unidad de Fiscalizacion Integral de cada
Subalcaldia tiene la funcién de aplicar el procedimiento sancionador para la
imposiciéon de multas y revocatoria de licencias de publicidad exterior otorgadas
por la Subalcaldia a la cual pertenece.

Articulo 10 (Funciones de la Unidad Especial de Recaudaciones).- Para efectos del
presente Reglamento, la UER dependiente de la Direccién Especial de Finanzas, tiene
las siguientes funciones:

Efectuar procesos de cobro coactivo para el cobro de multas pendientes de
pago;

. Emitir Resoluciones Administrativas de exenciéon de patentes cuando el caso

asi lo amerite.

Articulo 11 (Funciones de la Direccion de Patrimonio Tangible y Natural).- Para
efectos del presente Reglamento, la Direccién de Patrimonio Tangible y Natural
dependiente de la Oficialia Mayor de Culturas, tiene las siguientes funciones:

a. Disefiar y ejecutar politicas de fomento y preservacién del Patrimonio Tangible

y Natural con relacién a la publicidad exterior a aplicarse en las areas
patrimoniales;



b. Emitir informes respaldando la pertinencia de aprobacion o rechazo de
solicitudes de emplazamiento de exhibiciones publicitarias dentro de las &reas
patrimoniales claramente identificadas en el Plano de Identificacion del
Patrimonio Arquitecténico del Reglamento USPA;

c. Participar en los operativos de retiro de exhibiciones publicitarias exteriores
emplazadas en inmuebles patrimoniales que no cuenten con licencia de
publicidad exterior o que no hayan sido retiradas por el sujeto pasivo una vez
vencida la vigencia de ésta, con el objeto de velar por la integridad de los
inmuebles patrimoniales susceptibles de retiro de publicidad exterior.

CAPITULO IV
DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR

Articulo 12 (Categorizacion).- Para fines del presente Reglamento las exhibiciones
publicitarias exteriores se agrupan en las siguientes categorias:

Categoria I. Publicidad Exterior Gigantografica;

Categoria II. Publicidad Exterior Fija;
Categoria III. Publicidad Exterior Mévil;

Categoria IV. Publicidad Exterior Eventual;

Articulo 13 (Caracterizacion).- Las patentes se calculardn de acuerdo a la utilizacion
de una o mas de las siguientes caracterizaciones:

a)
b)

<)
d)
e)
f)
g)
h)

i)

Simples: No emplean ningtin recurso tecnolégico;

Electrénicas: Exposicion de mensajes y/o imagenes en movimiento con el
uso de celdas luminosas;

Proyectadas: Exposicion de mensajes y/o imagenes fijas o en movimiento
con el uso de sistemas de proyeccion de cualquier tipo;

Eléctricas: Utilizacion de sistemas eléctricos como parte del anuncio y/o
como parte integrante de la estructura;

Mecanicas: Utilizacion de sistemas mecanicos, neumaticos y/o edlicos
como parte del anuncio y/o como parte integrante de la estructura;
Luminosas: Emision de luz propia;

Iluminadas: Reflejan luz artificial instalada de uso exclusivo del anuncio;
Sonoras: Utilizacion de sistemas sonoros para transmitir mensajes
musicales y/o hablados;

Animadas: Utilizacién de mensajes y/o imagenes en movimiento.

Articulo 14 (Porcentaje Maximo de Publicidad Permitida).- La sumatoria de la
publicidad exterior comprendida en las Categorias I y II no podra sobrepasar el 35%
de las fachadas y muros medianeros del bien inmueble sobre el cual se encuentre
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emplazada. Este porcentaje se determinard sumando la superficie de todos los
elementos publicitarios visibles instalados sobre las fachadas o muros medianeros,
divididos entre el area total de la fachada exterior y multiplicada por cien.

Articulo 15 (Publicidad Exterior Emplazada por Entidades Estatales).- Las entidades
estatales coordinaran la disponibilidad de espacios para el emplazamiento de toda
exhibicion publicitaria exterior de caracter institucional con la UPU o las UPE’s de las
Subalcaldias, segtin corresponda, debiendo dar cumplimiento a las restricciones
técnicas establecidas para cada Categoria en el presente Reglamento.

Articulo 16 (Publicidad Exterior Coauspiciada por el G.M.L.P).- 1. El
emplazamiento de exhibiciones publicitarias exteriores referidas a actividades con
tines benéficos o culturales coauspiciadas por el G.M.L.P. estan exentas del pago de
patentes.

II. La exencién de pago de patentes no se aplicara si las exhibiciones publicitarias
coauspiciadas por el G.M.L.P. contienen otras imagenes corporativas diferentes a la
imagen institucional del G.M.L.P.

Articulo 17 (Publicidad Exterior del G.M.L.P.).- 1. Todas las Unidades
Organizacionales del G.M.L.P. que pretendan emplazar exhibiciones publicitarias
exteriores de caracter institucional deberan coordinar la disponibilidad de espacios
con la UPU o con las UPE’s, segtin corresponda, debiendo dar cumplimiento a las
restricciones técnicas establecidas para cada Categoria en el presente Reglamento.

II. Las unidades organizacionales que emplacen publicidad exterior de acuerdo al
paragrafo anterior, son responsables del retiro de la misma.

Articulo 18 (Excepciones a la Otorgacion de Licencias).- No requerirdn de licencia de
publicidad exterior:

a. Los anuncios en establecimientos comerciales, que estén en el interior de la
edificacion, con vista hacia los pasillos internos aunque sea ésta visible desde
la via publica, siempre y cuando no exista clara intencién de publicitar;

b. Los anuncios colocados dentro de las vitrinas y ventanas comerciales visibles
desde la via publica, siempre y cuando no excedan un tamafio maximo de un
metro cuadrado y no exista clara intencién de publicitar.

c. La publicidad relacionada a la identificacion de actividades de carécter
exclusivamente religioso, sin fines de lucro, emplazada en bienes inmuebles
donde se desarrollen cultos religiosos.

d. Las exhibiciones publicitarias exteriores exentas del pago de patentes de
publicidad establecidas en la Ordenanza Municipal que regula el pago de
patentes municipales vigente.



CAPITULOV
CONDICIONES Y RESTRICCIONES TECNICAS

SECCION PRIMERA
CATEGORIA I: PUBLICIDAD EXTERIOR GIGANTOGRAFICA

Articulo 19 (Clasificacion).- Esta categoria se clasifica en:

a) Vallas Autoportantes: Exhibiciones publicitarias de una o més caras soportados
por uno o mas elementos estructurales disefiados especificamente para este
proposito y emplazadas en via puablica o en propiedad privada.

a.l. De una cara: Elemento que publicita por la cara que esta colocada de
manera paralela hacia la via;

a.2. De dos caras: Elemento que publicita por ambas caras del cartel que se
encuentra emplazada de manera perpendicular a la via;

a.3. De tres o mas caras: La imagen publicitaria se forma por la combinacién
de una serie de paneles impresos por varias caras, pudiendo emplazarse
de manera paralela o perpendicular a la via.

b) Vallas Adosadas: Pueden emplazarse:

b.1 Sobre muros.
b.2 Sobre cubiertas o terrazas.

b.3 En obras en construccion.

c¢) Toétems: Elementos autoportantes que conforman un cuerpo sélido desde su base
hasta su coronacién con publicidad en todas sus caras.

Articulo 20 (Condiciones Técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior
gigantografica, se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente
articulo.

|. Para Vallas Autoportantes:

a) Contendran de manera visible el nimero, fecha y plazo de vigencia de la
licencia de publicidad exterior;

b) El cartel estard sujeto por un soporte de 12 metros de altura como maximo,
contada desde la rasante natural del terreno;



c¢) Al tratarse de vallas autoportantes iluminadas emplazadas sobre vias de
circulaciéon vehicular sus reflectores se ubicaran a una altura tal que no
encandilen a los conductores de vehiculos durante todo el recorrido;

d) La distancia entre vallas autoportantes perpendiculares a la via de dos o mas
caras serd de 100 metros.

Il. Para Vallas Adosadas:

a) Contendran de manera visible el nimero, fecha y plazo de vigencia de la
licencia de publicidad exterior;

b) El cartel estard sujeto por un soporte que garantice la seguridad de su
emplazamiento.

lll. Los tétems deberdn tener una altura maxima de 12 metros con una base no mayor
a1l/3 de los mismos.

Articulo 21 (Restricciones técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior
gigantogréfica, deberd observar las siguientes restricciones técnicas previstas en el
presente articulo.

I.

II.

Excepto aquella que cuente con una antigtiedad superior a 20 afios, se prohibe
el emplazamiento de publicidad exterior gigantografica en edificios
patrimoniales catalogados bajo las Categorias A, By C.

Para Vallas Autoportantes:

a)

b)

<)
d)

Su emplazamiento no deberd impedir las condiciones de aire, luz y
visibilidad que afecten a predios vecinos;

El emplazamiento no podrd estar ubicado en retiros obligatorios
exigidos por las normas USPA. En caso de que el cartel rebase la linea
municipal debera dejar una altura libre minima de 5 metros y respetar
las distancias minimas de seguridad de la empresa concesionaria de
energia eléctrica para los conductores de su propiedad en baja y media
tension y 1 metro al tendido de cables de teléfono u otros servicios,
debiendo los interesados cubrir los costos de adecuacién a las distancias
de seguridad;

El cartel no podra exceder un area total de 80 mts2;

Las vallas autoportantes de una casa paralela de la via deberan respetar
una distancia minima entre si de 5 metros.

III. Para Vallas Adosadas:

a)

b)

Si se encuentran emplazadas dentro de un radio de 100 metros lineales
de miradores, plazas o apachetas definidos en el USPA, no deberan
sobrepasar la Altura Méaxima de Fachada (AMF) establecida en el
patrén de asentamiento correspondiente;

No podrén alterar las condiciones constructivas de ninguna edificacion;
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c¢) No podran alterar ni obstruir salidas de emergencia ni retiros
obligatorios establecidos por la normativa municipal;

d) Si se encuentran adosadas a muros, no podran sobrepasar el ancho de la
fachada, permitiéndose sobrepasar la altura de la fachada hasta un 25%
de la altura total del cartel, no pudiendo ocupar ni tapar vano alguno de
la edificacion;

e) Si se encuentran emplazadas sobre cubiertas o terrazas no podran
exceder el ancho del frente de la fachada donde se emplaza,
permitiéndose una altura maxima del 25% de la altura total del
inmueble sobre el cual se encuentra emplazado;

f) En todos los casos respetaran una distancia minima entre si de 5 metros.

SECCION SEGUNDA
CATEGORIA II: PUBLICIDAD EXTERIOR FIJA

Articulo 22 (Clasificacion).- Esta categoria se clasifica en:

a)

b)

d)

Adosada.- Exhibiciéon publicitaria exterior cuya estructura esta sobrepuesta
a la fachada principal de un bien inmueble situada sobre la superficie
adyacente a los vanos ocupados por la actividad econémica.

Pintada.- Exhibiciéon publicitaria exterior en la que se aplica la técnica de
pintura sobre la fachada de un bien inmueble.

Microperforada: Exhibicion publicitaria impresa en autoadhesivos
adheridos a pafios de vidrio y que no bloquea la visibilidad hacia el
exterior.

Paletas Autoportantes: Exhibicion publicitaria en elementos autoportantes
soportados por una estructura propia y emplazada en via publica.

Articulo 23 (Condiciones Técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior fija, se
regird por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo:

I. Cualquier exhibiciéon publicitaria exterior fija que se emplace sobre areas
patrimoniales deberd contar con informe de respaldo de la Direcciéon de
Patrimonio Tangible y Natural, en el que se pronuncie sobre la pertinencia de
aprobacion o rechazo.

II. La sumatoria de los tipos de publicidad establecidos en los incisos a) b) y c)
debera enmarcarse en el porcentaje establecido en el Articulo 14.

IIILEn el caso de la publicidad exterior establecida en el inciso d) deberan ser
emplazadas guardando una distancia minima entre si de 100 metros lineales.
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IV.Para publicidad exterior fija adosada:

VI.

VIIL

a) Empotrarse a la fachada con al menos tres puntos de apoyo de manera
paralela al muro;

b) En el caso de la utilizacién de cajas acrilicas, las mismas deberdn presentar
una sola cara con una profundidad méxima de 30 centimetros sobre la
fachada.

. Para publicidad exterior pintada se deberd utilizar pintura anti-reflejante y se

deberéa considerar ademas:

a) En fachadas: El 4rea a cubrir con publicidad pintada no debera exceder el
35% del total del area de fachada incluyendo las cortinas de cierre y
vitrinas, debiendo realizarse el pintado de la superficie restante de la
fachada sin publicidad.

b) En muros medianeros; se podra cubrir la totalidad del area siempre y
cuando no se obstruyan vanos ni accesorios de ventilacion.

c¢) En kioscos y anaqueles: La publicidad pintada sera regulada por la OMPE,
no pudiendo diferir del disefio, tamafio y color establecidos para este tipo
de asentamientos en via publica por dicha Oficialia.

Los kioscos y anaqueles pertenecientes a empresas o instituciones que
pretendan promocionar o vender productos o servicios por tiempo
determinado y para fines especificos, quedan exentos de restricciones en
cuanto al pintado de publicidad de sus propios productos, previa
autorizaciéon del Gobierno Municipal de La Paz para asentarse en via
publica.

En caso de que la publicidad exterior fija sea proyectada, el fondo de
proyeccién, debe ser una pantalla instalada exclusivamente para el fin o un
muro ciego, y la superficie de proyeccion debe ser de caracteristicas anti-
reflejantes evitando que la proyeccion reflejada perjudique el uso residencial.

La superficie de la publicidad exterior microperforada estara comprendida en
el porcentaje total permitido.

VIIIL Para la exhibicion fija de paletas autoportantes:

a) El dimensionamiento de la publicidad no debe exceder de un (1) metro de
ancho, por 25 centimetros de espesor y 2 metros de altura y su parte
inferior debe ubicarse a 2 metros de la base;

b) Deberé contar con un espacio minimo del 15% para informacién de interés
publico como ser relojes, termémetros y otros;
11



c¢) Las que se emplacen sobre propiedad municipal, se regirdn por lo
establecido en el capitulo VII del presente Reglamento.

Articulo 24 (Restricciones Técnicas).- I. Las exhibiciones publicitarias exteriores fijas
no podran cubrir los vanos de la edificacion.

II. Queda terminantemente prohibido el emplazamiento de publicidad exterior fija
sobresaliente o colgante.

SECCION TERCERA
CATEGORIA III PUBLICIDAD EXTERIOR MOVIL

Articulo 25 (Clasificacion).- Esta categoria se clasifica en:

a) Luminosa: Exhibicién publicitaria incorporada en la parte superior de los

vehiculos.

b) Autoadhesiva: Exhibiciéon publicitaria adherida a vehiculos.
¢) Pintada: Exhibicién publicitaria pintada sobre la carroceria del vehiculo.

Articulo 26 (Condiciones Técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior mévil,
se regira por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

a)

b)

d)

f)

La altura méxima de los elementos publicitarios incorporados a los vehiculos de
transporte puablico, tendrd como méaximo el 30% de la altura del vehiculo, medida
desde el piso. Este elemento no debera afectar la estabilidad operativa del
vehiculo, ni sobrepasar las dimensiones externas laterales del mismo;

Los autoadhesivos, afiches y pintados publicitarios adheridos a vehiculos de
transporte publico no podran ocupar mas del 50% de la carroceria del mismo;

Los otros elementos publicitarios que impliquen carga de peso incorporados a
vehiculos del transporte ptblico no podran ocupar mas del 30% de la carroceria
del mismo;

Las exhibiciones publicitarias luminosas en los vehiculos de transporte publico
(buses, minibuses, carrys, trufis, taxis, radio taxis y taxifonos), se instalaran en el
techo de los vehiculos;

La publicidad en todas las modalidades de transporte publico no debera
interferir con el logotipo de la organizacién o empresa prestadora del servicio;

La publicidad en vehiculos de transporte ptblico debera permanecer en perfectas
condiciones a fin de conservar la buena imagen y estética general de los
vehiculos.

Articulo 27 (Restricciones Técnicas).- La publicidad exterior instalada en vehiculos
automotores de uso publico y/o privado, deberd observar las siguientes restricciones
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técnicas:

a) Se prohibe el colocado de adhesivos publicitarios en parabrisas frontal,

parabrisas trasero, vidrios laterales, retrovisores y placas de circulacion;

b) No deberd contar con elementos que puedan significar peligro para

conductores y/o peatones, como aquellos que sobresalgan del vehiculo o
realizados con materiales metélicos corto punzantes y otros similares;

¢) No se deben instalar anuncios en movimiento de ningan tipo.

SECCION CUARTA
CATEGORIA IV: PUBLICIDAD EXTERIOR EVENTUAL

Articulo 28 (Clasificacion).- La publicidad exterior eventual se clasifica en:

a)

b)

Pasacalles: Exhibicion publicitaria incorporada en un lienzo o tela sustentados
en postes de servicio publico, de manera paralela al eje de la via, como
exhibiciones publicitarias colgantes.

Telones: Exhibicion publicitaria incorporada en un lienzo o tela sustentada en
muros exteriores.

Afiches: Anuncios impresos en papel con dimensiones no mayores a 0,80 x
1,10 metros.

Inflables: Anuncios flexibles que tienen un volumen lleno de aire o gas inerte.

En Carpas: Publicidad impresa o adherida en elementos provisorios de
cubierta realizados con lona, tela u otro material flexible cuya finalidad
primordial es hacer sombra.

Para fines de pago de la patente municipal correspondiente, la misma se calculara en
funcion al tiempo de exposicion.

Articulo 29 (Condiciones Técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior
eventual, se regird por las condiciones técnicas establecidas en el presente articulo.

L.

Para Pasacalles:

a) Ser elaboradas de un material de superficie no reflejante;

b) Deberan ser emplazada a una altura no menor a 3,50 metros para no
interferir con la visibilidad o funcionamiento de sefalizacion oficial de

cualquier tipo.
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II.

I1I.

IV.

Para Telones, la elaboraciéon debera realizarse en material de superficie no
reflejante.

Para Afiches, la fijacion solo podra realizarse en 4areas autorizadas
especificamente por el G.M.L.P.

Para Inflables:

a) Contar con sefializacion de advertencia en los elementos de riesgo;

b) Cuando el objeto se encuentre suspendido, deberd estar anclado
directamente en el lugar en que se realice la promocién o evento
anunciado.

Para Carpas:
a) Ser iguales o inferiores a los 12 metros cuadrados;

b) Ser inferiores al ancho de la acera y estar a una altura no menor a los 2
metros con respecto al suelo.

Articulo 30 (Restricciones Técnicas).- El emplazamiento de publicidad exterior
eventual, debera observar las restricciones técnicas previstas en el presente articulo.

I1.

I1I.

IV.

Para Pancartas o Pasacalles:

a. No podran ser elaboradas utilizando pinturas de alto brillo y/o
fosforescentes;

b. No podran ser mayores de 8 metros de largo por 1.5 metros de ancho.
Para Telones:

a) No podran sobrepasar la superficie de los muros exteriores;

b) No podran cubrir vanos o accesorios de ventilacion.

Para Afiches sus dimensiones no podrdn ser mayores a 0,50 metros x 0,60
metros;

Para Inflables:

a) No deben estar inflados con ninguna clase de gas téxico, inflamable o
explosivo;
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b) No pueden ser emplazados en aceras, vias vehiculares ni impedir el normal
flujo vehicular y peatonal.

Para Carpas:

a) No pueden ser emplazados en aceras y vias publicas ni impedir el normal
flujo vehicular y peatonal.

CAPITULO VI
REQUISITOS Y PROCEDIMIENTOS PARA LA OBTENCION
DE LICENCIA DE PUBLICIDAD EXTERIOR

SECCION PRIMERA
REQUISITOS

Articulo 31 (Requisitos para la Categoria I).- Se establecen como requisitos para la
obtencion de la licencia de publicidad exterior gigantogréfica los siguientes:

a)

b)

d)

f)

Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior (FSLPE) firmado por
el (la) solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas y el (la)
profesional técnico responsable del disefio y calculo de la estructura;

Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la)
representante legal de la persona juridica, segtin corresponda;

Plano de ubicacién, fotografias del entorno y montajes fotograficos de la
exhibicion publicitaria a emplazarse;

Documentos técnicos debidamente firmados por el (la) profesional responsable
del disefio y calculo estructural, en soporte digital y papel, bajo el siguiente
detalle:

d.1 Planos del proyecto en el que se especifique claramente las dimensiones,
materiales y caracteristicas de cada uno de los componentes del hecho
estructural;

d.2 Calculos estructurales de las fundaciones y de la estructura metélica a peso
propio y viento respaldado por la norma correspondiente;

d.3 Cuando corresponda, célculo del sistema eléctrico elaborado por un
profesional inscrito en la Sociedad de Ingenieros que garantice la instalacion.

Péliza de seguro contra dafios a terceros a ser entregada al momento de recoger
la licencia correspondiente;

Carta notariada del (de la) o los (las) propietarios (as) del bien inmueble
autorizando el emplazamiento de la exhibicién publicitaria;
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8)

h)

En caso de publicidad exterior a emplazarse en bienes sujetos al régimen de
propiedad horizontal, carta notariada de la Directiva de la Asociaciéon de
Copropietarios autorizando el emplazamiento;

Licencia de funcionamiento de la actividad econdémica generadora de la
publicidad otorgada por el G.M.L.P.

Articulo 32 (Requisitos para la Categoria II).- Se establecen como requisitos para la
obtencion de la licencia de publicidad exterior fija los siguientes:

a)

b)

f)

8)

h)

Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior (FSLPE) firmado por
el (la) solicitante o el (la) representante legal en caso de personas juridicas;

Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la)
representante legal de la persona juridica, segtin corresponda;

4 fotografias en soporte digital o papel del bien inmueble y del entorno donde se
emplazara la exhibicién publicitaria;

Plano de la exhibicién publicitaria fija que se pretenda emplazar, especificando
dimensiones y materiales a utilizarse;

Carta notariada del (de la) o los (las) propietarios (as) del bien inmueble
autorizando el emplazamiento de la exhibicién publicitaria;

Cuando corresponda, célculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional
inscrito en la Sociedad de Ingenieros que garantice la instalacion;

En caso de publicidad exterior a emplazarse en bienes sujetos al régimen de
propiedad horizontal, carta notariada de la Directiva de la Asociaciéon de
Copropietarios autorizando el emplazamiento;

Licencia de funcionamiento de la actividad econémica generadora de Ila
publicidad otorgada por el G.M.L.P..

Articulo 33 (Requisitos para la Categoria III).- Se establecen como requisitos para la
obtencion de la licencia de publicidad exterior movil los siguientes:

a)

b)

Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior (FSLPE) firmado por el
(la) solicitante;

Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la)
representante legal de la persona juridica, segtin corresponda;

Cuando corresponda, célculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional
inscrito en la Sociedad de Ingenieros que garantice la instalacion.
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Articulo 34 (Requisitos para la Categoria IV).- Se establecen como requisitos para la
obtencion de la licencia de publicidad exterior eventual los siguientes:

a) Formulario de Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior (FSLPE) firmado por el
(la) solicitante;

b) Original y fotocopia de la Cédula de Identidad del (de la) solicitante o del (de la)
representante legal de la persona juridica, segtin corresponda;

¢) Cuando corresponda, calculo del sistema eléctrico elaborado por un profesional
inscrito en la Sociedad de Ingenieros que garantice la instalacion;

d) Licencia de funcionamiento de la actividad econémica generadora de la
publicidad otorgada por el G.M.L.P.

SECCION SEGUNDA
PROCEDIMIENTOS

Articulo 35 (Solicitud de Licencia de Publicidad Exterior).- I. Las solicitudes de
licencia de publicidad exterior comprendidas en cualquiera de las Categorias I, Il y IV
deberdn ser tramitadas ante las Unidades de Promociéon Econémica de las
Subalcaldias cuando la publicidad se emplace en su jurisdiccién Macrodistrital.

I1. Cuando un sujeto pasivo solicite el emplazamiento de exhibiciones publicitarias en
mas de un Macrodistrito al mismo tiempo, podra realizar el tramite en la UPU de la
DSM de la OMPE.

III. La solicitud de licencia de publicidad exterior comprendida en la Categoria III
debera ser tramitada ante la UPU de la DSM de la OMPE.

Articulo 36 (Procedimiento ante las Subalcaldias).-

a) El (la) solicitante que pretenda emplazar exhibiciones publicitarias, debera
presentar los requisitos sefialados en el presente Reglamento para la Categoria
solicitada, en la Plataforma del SITRAM de la Subalcaldia correspondiente;

b) El (la) funcionario (a) de la Plataforma del SITRAM, verificara la presentaciéon de
todos los requisitos solicitados. Asimismo, deberd verificar en el sistema la
inexistencia de deudas por concepto de patentes de funcionamiento por
actividades econémicas y de publicidad a nombre de la persona natural o juridica
solicitante, asi como de multas pendientes de pago;

c¢) De cumplirse con todos los requisitos, registrard el tramite en el sistema y
entregara al (a la) solicitante la contrasefia SITRAM y los documentos originales,
remitiendo la documentacién correspondiente a la UPE de la Subalcaldia en el
mismo dia de inicio de tramite;
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d)

f)

g)

h)

j)

k)

En caso de que faltase (n) algtn (os) de los requisitos o existiese en el sistema,
deuda (s) por concepto de pago de patentes de funcionamiento por actividades
econdmicas y de publicidad o multas pendientes de pago, se devolverd de
inmediato la documentacion al (a la) solicitante considerandose al tramite como
no iniciado;

Las solicitudes de publicidad exterior comprendida en las Categorias III y IV no
requieren la realizacién de inspeccién de verificacion;

Para las solicitudes de publicidad exterior comprendida en las Categorias I y 1II,
recibida la documentacién por la UPE, en el transcurso de tres (3) dias habiles,
ésta procederd a la revisiéon del contenido de los requisitos presentados, fijando
fecha y hora de inspeccién de verificacion que sera notificada al (a la) solicitante a
través de la Plataforma de SITRAM con una anticipacion de al menos tres (3) dias
habiles. La inspeccién deberé realizarse en un maximo de siete (7) dias hébiles de
iniciado el tramite;

En caso de verificarse que la exhibicién publicitaria exterior se emplace en areas
patrimoniales definidas en el Plano de Identificacion del Patrimonio
Arquitectonico del USPA, la UPE debera solicitar a la Direccién de Patrimonio
Tangible y Natural, la designacion de un (a) funcionario (a) para realizar una
inspeccion conjunta;

Si la exhibicién publicitaria necesita un calculo del sistema eléctrico para su
emplazamiento, la UPE deber4 solicitar la designaciéon de un (a) funcionario (a)
de la Unidad de Servicios Eléctricos para realizar una inspeccién conjunta con la
finalidad de verificar el célculo del sistema eléctrico y energético para la
publicidad respectiva. Si existiese alguna observaciéon de dicha Unidad se
procedera de acuerdo al inciso 1) del presente articulo;

El dia y hora de la inspeccién de verificacién, deberan constituirse en el lugar del
emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el (la) funcionario (a) asignado (a)
por la UPE, a objeto de comprobar la certeza de la informaciéon declarada y el
cumplimiento de las condiciones exigidas;

Si la inspeccion se realizé conjuntamente con la DPTN, ésta en el plazo de cinco
(5) dias habiles emitird informe justificando la pertinencia de aprobacién o
rechazo de la respectiva solicitud de licencia;

Realizada la inspeccién de verificacion, el (la) funcionario (a) asignado (a) por la
UPE complementara el FSLPE, recomendando se autorice o se niegue la emisién
de la licencia, con la debida justificacion, y considerando en su caso el informe
emitido por la DPTN;
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)

P)

q)

Si existieran observaciones al momento de la inspeccidn, el funcionario municipal
que realizé la inspeccion deberd enumerar y detallar cada una de ellas en el
FSLPE, de tal manera que el solicitante subsane esas observaciones y al momento
de la verificacion de subsanacién de las mismas, no surjan otras que no se
encuentren detalladas en el FSLPE, precautelando asi que el solicitante pueda
continuar con el procedimiento correspondiente sin retrasos innecesarios;

En el plazo de un (1) dia habil, el (la) Jefe(a) de la UPE remitira el FSLPE al (a la)
Subalcalde(sa);

En caso de aprobacion, el (la) Subalcalde(sa) dentro de las 24 horas siguientes de
recibido el FSLPE, mediante proveido instruird al (a la) Jefe (a) de la UPE la
impresion de la licencia conjuntamente el alta de la actividad (PMC) en el sistema
Génesis del G.M.L.P.. Posteriormente el (la) Subalcalde(sa) en el plazo maximo de
dos (2) dias habiles firmara y remitira la licencia a la Plataforma del SITRAM
para su registro y entrega al (la) solicitante;

Para el caso de publicidad exterior eventual, la UPE realizara la liquidacién de
patentes correspondientes, para que el (la) solicitante realice el pago previamente
a la emisién de la licencia de publicidad exterior, en cualquier agencia bancaria
autorizada para el efecto;

Previamente a la entrega de la licencia, el funcionario de la Plataforma del
SITRAM solicitard la Pdliza de Seguro contra dafios a terceros. Sin la entrega de
la citada Poliza no se procedera a la entrega de la licencia de publicidad exterior;

Una vez entregada la licencia, el (la) funcionario (a) de la Plataforma del SITRAM
remitird el trdmite a la UPE para su correspondiente archivo;

En caso de rechazo de la solicitud de licencia en un plazo maximo de cinco (5)
dias habiles, el (la) Subalcalde(sa) emitira Resolucion Administrativa
fundamentando el rechazo y la derivard a la Plataforma del SITRAM para su
registro y entrega al interesado;

Una vez entregada la Resoluciéon Administrativa de rechazo, el (la) funcionario(a)
de la Plataforma del SITRAM remitira el trdmite a la UPE para su
correspondiente archivo.

Articulo 37 (Procedimiento ante la Unidad de Publicidad Urbana).-

a)

b)

El (la) solicitante que pretenda emplazar exhibiciones publicitarias debera
presentar los requisitos sefialados en el presente Reglamento para la Categoria
solicitada, en la Plataforma del SITRAM;

El (la) funcionario (a) de la Plataforma del SITRAM, verificara la presentacion de
todos los requisitos solicitados. Asimismo, debera verificar en el sistema la
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d)

f)

8)

h)

inexistencia de deudas por concepto de patentes de funcionamiento por
actividades econémicas y de publicidad a nombre de la persona natural o juridica
solicitante, asi como de multas pendientes de pago;

De cumplirse con todos los requisitos, registrara el tramite en el sistema y
entregard al (a la) solicitante la contrasefia SITRAM y los documentos originales,
remitiendo la documentacién correspondiente a la UPU en el mismo dia de inicio
de tramite;

En caso de que faltase (n) alguno (s) de los requisitos o existiese en el sistema,
deuda (s) por concepto de pago de patentes de funcionamiento por actividades
econdmicas y de publicidad, o multas pendientes de pago, se devolvera de
inmediato la documentacion al (a la) solicitante considerandose al tramite como
no iniciado;

Las solicitudes de publicidad exterior comprendida en las Categorias III y IV no
requieren la realizacién de inspeccion de verificacion;

Para las solicitudes de publicidad exterior comprendida en las Categorias I y I,
recibida la documentacién por la UPU, en el transcurso de tres (3) dias habiles,
ésta procederd a la revisiéon del contenido de los requisitos presentados, fijando
fecha y hora de inspeccién de verificacion que sera notificada al (a la) solicitante a
través de la Plataforma de SITRAM con una anticipacion de al menos tres (3) dias
habiles. La inspeccion debera realizarse en un maximo de siete (7) dias habiles de
iniciado el tradmite;

En caso de verificarse que la exhibicién publicitaria exterior se emplace en areas
patrimoniales definidas en el Plano de Identificacion del Patrimonio
Arquitecténico del USPA, la UPU debera solicitar a la Direcciéon de Patrimonio
Tangible y Natural, la designaciéon de un funcionario (a) para realizar una
inspeccion conjunta;

Si la exhibicién publicitaria necesita un calculo del sistema eléctrico para su
emplazamiento, la UPE deber4 solicitar la designaciéon de un (a) funcionario (a)
de la Unidad de Servicios Eléctricos para realizar una inspeccién conjunta con la
finalidad de verificar el célculo del sistema eléctrico y energético para la
publicidad respectiva. Si existiese alguna observaciéon de dicha Unidad se
procedera de acuerdo al inciso 1) del presente articulo;

El dia y hora de la inspeccién de verificacion, deberan constituirse en el lugar del
emplazamiento solicitado, el (la) solicitante y el (la) funcionario (a) asignado por
la UPU, a objeto de comprobar la certeza de la informacién declarada, y el
cumplimiento de las condiciones exigidas;
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j)

)

)

p)

q)

Si la inspeccién se realizé conjuntamente con la DPTN, ésta en el plazo de cinco
(5) dias habiles emitird informe justificando la pertinencia de aprobacién o
rechazo de la respectiva solicitud de licencia;

Realizada la inspeccién de verificacion, el (la) funcionario (a) asignado (a) por la
UPU complementaré el FSLPE, recomendando se autorice o se niegue la emisiéon
de la licencia, con la debida justificacion y considerando en su caso el informe
emitido por la DPTN;

Si existieran observaciones al momento de la inspeccidn, el funcionario municipal
que realiz6 la inspeccion deberd enumerar y detallar cada una de ellas en el
FSLPE, de tal manera que el solicitante subsane esas observaciones y al momento
de la verificacion de subsanacién de las mismas, no surjan otras que no se
encuentren detalladas en el FSLPE, precautelando asi que el solicitante pueda
continuar con el procedimiento correspondiente sin retrasos innecesarios;

En el plazo de un (1) dia habil, el (1a) Jefe (a) de la UPU remitira el FSLPE al (a la)
Oficial (a) Mayor de Promocién Econémica;

En caso de aprobacion, el (la) Oficial (a) Mayor de Promocién Econémica dentro
de las 24 horas siguientes de recibido el FSLPE, mediante proveido instruira al (a
la) Jefe (a) de la UPU la impresion de la licencia conjuntamente el alta de la
actividad (PMC) en el Sistema Génesis del G.M.L.P.. Posteriormente, el (la)
Oficial (a) Mayor de Promociéon Econémica en el plazo maximo de dos (2) dias
habiles firmara y remitira la licencia a la Plataforma del SITRAM para su registro
y entrega al (la) solicitante;

Para el caso de publicidad exterior moévil y eventual, la UPU realizara la
liquidaciéon de patentes correspondientes, para que el (la) solicitante realice el
pago previamente a la emision de la licencia de publicidad exterior, en cualquier
agencia bancaria autorizada para el efecto;

Previamente a la entrega de la licencia, el funcionario de la Plataforma del
SITRAM solicitara la Péliza de Seguro contra dafios a terceros. Sin la entrega de
la citada Pdliza no se procedera a la entrega de la licencia de publicidad exterior;

Una vez entregada la licencia, el (la) funcionario (a) de la Plataforma del SITRAM
remitird el tramite a la UPU para su correspondiente archivo;

En caso de rechazo de la solicitud de licencia en un plazo maximo de cinco (5)
dias hdébiles, el (la) Oficial (a) Mayor de Promocién Econémica, emitird
Resoluciéon Administrativa fundamentando el rechazo y la derivara a la
Plataforma del SITRAM para su registro y entrega al interesado;

21



s) Una vez entregada la Resolucién Administrativa de rechazo, el (la) funcionario(a)
de la Plataforma del SITRAM remitird el tramite a la UPU para su
correspondiente archivo.

Articulo 38 (Vigencia de la Licencia).-

I. La licencia de publicidad exterior otorgada para el emplazamiento de
exhibiciones publicitarias comprendidas en la Categoria IV tendra una
vigencia maxima de treinta (30) dias calendario. Para todas las demas
Categorias la licencia de publicidad exterior tendra una vigencia maxima de
dos afios.

II. La licencia de publicidad exterior podra ser renovada por un tiempo menor o
igual al que se otorgo inicialmente segtn solicitud del interesado. En este caso
el sujeto pasivo debera presentar en la Plataforma del SITRAM
correspondiente, una nota solicitando la renovacién de la Licencia, para lo cual
la UPE o la UPU, segin corresponda, debera proceder al desarchivo del
trdmite que gener¢ la otorgacion de la licencia de publicidad exterior inicial y
deberé realizarse una inspeccion con la finalidad de verificar que se trate de la
misma exhibicién publicitaria con las mismas condiciones técnicas.

III.  Para efecto de renovaciéon de licencia de publicidad exterior se realizard la
inspeccion correspondiente y deberd seguirse el mismo procedimiento.

Articulo 39 (Pago de Patentes).-

I. El pago de patentes por publicidad deberd efectuarse de acuerdo a lo
establecido en la Ordenanza Municipal que aprueba las patentes municipales
para cada gestion anual.

II. Las patentes municipales de publicidad eventual y moévil se pagaran antes de
la emision de la Licencia.

CAPITULO VII
PUBLICIDAD EXTERIOR EN BIENES DE DOMINIO PUBLICO,
PATRIMONIO INSTITUCIONAL Y MOBILIARIO URBANO

Articulo 40 (Bienes de Dominio Pablico y Patrimonio Institucional).- Son bienes de
dominio ptublico y patrimonio institucional, todos los establecidos en los articulos 85,
86 y 92 de la Ley No. 2028 de Municipalidades de 28 de octubre de 1999 y el articulo
13 de la Ley No.1551 de Participacién Popular de 20 de abril de 1994; atin cuando
estos bienes hayan sido concesionados a privados o dispuestos de forma temporal.

Articulo 41 (Modalidades de Exhibicion Publicitaria Exterior en Bienes de Dominio
Pablico, Patrimonio Institucional y Mobiliario Urbano).- I. A efectos de emplazar
una exhibicién publicitaria exterior contenida en las Categorias I, II o IV en bienes de
dominio publico, patrimonio institucional y/o mobiliario urbano, se reconocen las
modalidades de autorizacién y concesion:
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a) Autorizacion: Se rige por las normas del Reglamento de Disposiciéon Temporal de

b)

Bienes Inmuebles del Gobierno Municipal de La Paz aprobado mediante
Ordenanza Municipal G.M.L.P. No0.002/2003 de 14 de febrero de 2003 y
modificado mediante Ordenanza Municipal G.M.L.P. No.105/2003 de fecha 13 de
junio de 2003;

Concesion: Se rige por las normas del Reglamento de Concesion de Obras
Publicas, Bienes de Dominio Pablico y Servicios Pablicos Municipales aprobado
por Ordenanza Municipal G.M.L.P. No.682/2005 y modificado por Ordenanza
Municipal G.M.L.P. No0.854/2006 de fechas 28 de diciembre de 2005 y 22 de
diciembre de 2006, respectivamente.

II. Las exhibiciones publicitarias emplazadas en bienes de dominio publico,
patrimonio institucional y mobiliario urbano, otorgadas bajo las modalidades
descritas precedentemente de acuerdo a las definiciones establecidas en el articulo 4,
incisos c¢) y d), deberan cumplir las condiciones y restricciones técnicas de cada
Categoria de Publicidad Exterior, establecidas en el presente Reglamento.

Articulo 42 (Licencia de Publicidad Exterior para Equipamientos Municipales).-

I.

II.

III.

El emplazamiento de exhibiciones publicitarias en equipamientos municipales
(unidades educativas, establecimientos de salud, mercados y campos
deportivos) se autorizarda de acuerdo a lo establecido en la normativa
municipal vigente o a través de convenios suscritos entre los responsables de
la administracion del equipamiento municipal y las personas naturales o
juridicas solicitantes segtin lo dispuesto en el presente articulo.

El convenio debera contener una contraprestacion consistente en mejoras a
favor de los equipamientos municipales que debera ser proporcional al
beneficio econémico generado por la exhibicién publicitaria. El emplazamiento
de publicidad en el equipamiento municipal, no debera superar el 25% de la
fachada a ser utilizada.

El procedimiento a seguir seréd el siguiente:

a) La persona natural o juridica que pretenda emplazar publicidad en
equipamientos municipales, dirigira una nota de solicitud al
responsable de la administracién del equipamiento, adjuntando el
croquis de ubicacién donde pretende emplazar la publicidad, sus
dimensiones, caracteristicas y proyecto del convenio;

b) Una vez evaluada la solicitud, el responsable de la administraciéon del
equipamiento deberd remitir via SITRAM a la UPE de la Subalcaldia
correspondiente la solicitud acompanada de la documentacion
correspondiente;
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g)

La UPE en el plazo méximo de cinco (5) dias habiles elaboraréd el
informe técnico y econémico respectivo, donde asimismo se verifique el
cumplimiento de los requisitos exigidos para cada Categoria de
publicidad exterior del presente Reglamento, remitiéndolo en caso de
aprobaciéon a la unidad organizacional de la que dependa el
equipamiento objeto de la solicitud de emplazamiento de publicidad;

La unidad organizacional correspondiente analizard la conveniencia o
inconveniencia de la solicitud y elaborara un informe aceptando o
rechazando la misma, en el plazo de cinco (5) dias habiles, el cual debera
remitirse via SITRAM a la Subalcaldia en la cual se haya iniciado el
tramite;

Aceptada la solicitud, el (la) Subalcalde (sa) mediante proveido instruira
a la UPE la impresion de la licencia de publicidad exterior;

En caso de rechazo de la solicitud, el (la) Subalcalde (sa) emitira
Resoluciéon Administrativa fundamentando el rechazo;

Posteriormente el tramite deber4 archivarse en la UPE.

Articulo 43 (Exhibiciones Publicitarias Exteriores en Aceras).-

I11.

II.

Las exhibiciones publicitarias en aceras quedan terminantemente

prohibidas.

Excepcionalmente, se autorizara la colocacion de letreros de
sefializacion adosados a establecimientos de salud que cumplan las
siguientes condiciones técnicas:

La altura libre para circulacién no sera menor a 2.50 metros y el letrero
no excedera de 1 metro de ancho por 30 centimetros de espesor y 1.50
metros de altura, los mismos que deberdn ser luminosos y de dos
caras;

En caso de que los letreros contengan publicidad esta no deberd
ocupar mas 30% del letrero.

Se exceptian también de la prohibicion de emplazamiento de
exhibiciones publicitarias exteriores en aceras a los proyectos y
programas de educacion ciudadana, informacioén urbana y sefializacién
expresamente autorizados por el G.M.L.P.
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CAPITULO VIII
INFRACCIONES

SECCION PRIMERA
NORMAS GENERALES

Articulo 44 (Infracciones).- Para efectos del presente Reglamento, constituyen
infracciones:

a)

b)

f)

8)

h)

j)

k)

Emplazar exhibiciones publicitarias exteriores sobre propiedad municipal sin
licencia de publicidad exterior, autorizacién o concesién otorgadas por el
GM.LP,;

Impedir u obstaculizar las inspecciones realizadas por funcionarios municipales a
las exhibiciones publicitarias exteriores;

No conservar y mantener la exhibicion publicitaria exterior en perfectas
condiciones de ornato y seguridad;

No informar el retiro, cese o modificaciones de la exhibiciéon publicitaria exterior;

No proceder al retiro de la exhibicién publicitaria exterior en el plazo de 30 dias
calendario, siempre y cuando se opte por no renovar la licencia de publicidad
exterior;

Invadir las propiedades privadas colindantes con las exhibiciones publicitarias
emplazadas en un determinado bien inmueble;

Interferir con la visibilidad de sefializacion oficial de cualquier tipo;

Emplazar cualquier tipo de exhibicién publicitaria exterior para cigarrillos y
productos derivados del tabaco, en contravencion a lo dispuesto por el articulo 13
del Decreto Supremo No. 29376 de 12 de diciembre de 2007, Reglamento a la Ley
No. 3029 de 22 de abril de 2005, “Convenio Marco para el Control de Tabaco”;

Emplazar en un radio menor de 100 metros de distancia de centros de educacion,
salud o deporte, exhibiciones relacionadas con la venta, consumo y promocién de
bebidas alcohélicas;

No portar licencia de publicidad exterior, en caso de vehiculos donde se encuentra
emplazada publicidad exterior mévil;

Emplazar exhibiciones publicitarias exteriores con contenido de carécter sedicioso,
racista, ofensivas contra autoridades, instituciones, mujeres, nifios (as),
adolescentes, y otras expresiones contrarias a la moral, las buenas costumbres, que
atenten al orden publico y/o que contravengan normas nacionales o
internacionales vigentes;
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1) Emplazar exhibiciones publicitarias exteriores en sefializaciones viales relativas al
transito y transporte en general, incluyendo las estructuras de refugio y proteccién
de los paraderos de transporte, salvo que su disefio contemple espacios
expresamente destinados a publicidad, previamente autorizados;

m) Emplazar exhibiciones publicitarias exteriores que por su forma, color dibujo o
inscripciones puedan inducir a confusién con sefiales reglamentarias de trafico
que impidan visibilidad o produzcan deslumbramientos a los conductores de
vehiculos;

n) Emplazar publicidad exterior en cercanias de pasos a nivel, entradas o salidas de
taneles, pasos elevados o cruces de ferrocarril, puentes y pasarelas, sin contar con
la licencia de publicidad exterior, autorizacién o contrato de concesion, segun
corresponda;

0) Emplazar publicidad exterior en postes de servicio puablico, tales como postes de
alumbrado publico, telefonia, medidores de agua, luz y gas, salvo que los mismos
contengan espacios exclusivamente destinados a publicidad exterior autorizada o
concesionada por el G.M.L.P.

SECCION SEGUNDA
SANCIONES PARA EL COLOCADO DE AFICHES EN LUGARES NO
AUTORIZADOS

Articulo 45 (Prohibicidn).- Las empresas, entidades, organizaciones, instituciones u
otras quedan terminantemente prohibidas de promocionar y difundir cursos, talleres,
seminarios, conciertos o cualquier otra actividad mediante el colocado de afiches en
lugares no autorizados por el G.M.L.P.

Articulo 46 (Sancién).- I. El incumplimiento de lo establecido en el articulo
precedente dara lugar a la imposicion de una multa equivalente al doble de la patente
por exhibicién publicitaria exterior eventual impuesta a la persona natural o juridica
propietaria, responsable, administrador (a) o representante legal infractora.

II. La falta de pago voluntario de la multa en el plazo de (30) treinta dias calendario
después de su legal notificacion, dard lugar a la remision de antecedentes a la UER a
objeto de iniciarse el procedimiento de cobro coactivo de multas de acuerdo a lo
establecido en la Seccion Segunda del Capitulo IX del presente Reglamento.

III. Iniciado el proceso de cobro coactivo ante la UER en contra del sujeto pasivo
infractor, el G.M.L.P. podréd rechazar de oficio cualquier solicitud de otorgacién o
renovacion de licencias municipales por el mismo sujeto pasivo infractor.
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CAPITULO IX
DE LOS PROCEDIMIENTOS

SECCION PRIMERA
PROCEDIMIENTO PARA LA APLICACION DE SANCIONES

Articulo 47 (Sanciones).- Quienes cometan una o mas de las infracciones sehaladas
en el articulo precedente se haran pasibles a sanciones consistentes en la imposicion
de multas y revocatoria de licencias.

Articulo 48 (Procedimiento Sancionador).- I. El procedimiento sancionador se regird
por las disposiciones establecidas en la Seccién Primera y Segunda del Capitulo VI
del Titulo Tercero de la Ley No.2341 de Procedimiento Administrativo de 23 de abril
de 2002.

II. Las Unidades de Fiscalizacion Integral de cada Subalcaldia y la UPU son las
responsables de realizar las diligencias preliminares, etapa de iniciacion y
tramitacion del procedimiento sancionador.

III.  La etapa de terminacion estara a cargo de los (las) Subalcaldes (as) o del (de la)
Oficial (a) Mayor de Promocién Econdémica segiin corresponda, quienes
emitirdn la Resoluciéon Administrativa que imponga o desestime la imposicion
de multas, y cuando corresponda la revocatoria de licencia.

Articulo 49 (Multas).- Las multas a imponerse al sujeto pasivo infractor se
determinardn de acuerdo al:

a. Equivalente al doble de la patente por la exhibicién publicitaria exterior
correspondiente que origind la imposicién de la multa, por las infracciones
sefialadas en los incisos a), g), h), i), 1), m) y n) del articulo 44 del presente
Reglamento;

b. Equivalente a la patente por la exhibiciéon publicitaria exterior correspondiente
que originé la imposicién de la multa, por las infracciones sefaladas en los
incisos b), c), f), j), k) y o) del articulo 44 del presente Reglamento;

c. Equivalente al 50% de la patente por la exhibicién publicitaria exterior
correspondiente que origind la imposicién de la multa, por las infracciones
sefialadas en los incisos d) y e) del articulo 44 del presente Reglamento.

Articulo 50 (Incumplimiento de Pago de Multas).- El incumplimiento de pago
voluntario de la(s) multa(s) impuesta(s), en el plazo de (30) treinta dias calendario
después de su legal notificacion, dard lugar a la remisiéon de antecedentes a la UER a
objeto de iniciarse el procedimiento de cobro coactivo de multas de acuerdo a lo
establecido en la Seccion Segunda del Capitulo IX del presente Reglamento.
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Articulo 51 (Revocatoria de la Licencia).- La revocatoria de la licencia de publicidad
exterior es la mayor sanciéon a imponerse por la comisién de més de tres infracciones
en un mismo afo establecidas en el presente Reglamento.

SECCION SEGUNDA
PROCEDIMIENTO DE COBRO COACTIVO DE MULTAS

Articulo 52 (Nota de Cargo).- Recibidos los antecedentes de una multa pendiente de

pago en la UER, ésta emitird conminatoria formal mediante Nota de Cargo para la
ejecucion del cobro de multas pendientes de pago.

Articulo 53 (Contenido de la Nota de Cargo).- La Nota de Cargo debera sefialar:

a) Nombre de la persona natural o juridica o sujeto pasivo infractor;
b) Domicilio;

c) Numero y fecha de la Resolucién Administrativa emitida por la UPU o la UPE,
segun corresponda;

d) Causales de la imposiciéon de la multa;

e) Suma liquida y exigible determinada de acuerdo a lo establecido en al articulo 49
del presente Reglamento;

f) Requerimiento al administrado para que cumpla la obligaciéon pendiente en un
plazo de diez (10) dias habiles a partir de su legal notificacién con la Nota de
Cargo;

g) Aplicacion de la Anotacion Preventiva.

Articulo 54 (Anotacion Preventiva).- I. La UER podrd requerir la anotaciéon
preventiva de los bienes del infractor en cualquier registro publico adjuntando la
Nota de Cargo.

II. La anotacién preventiva se extinguird en caso de pago total documentado de la
multa establecida, en cuyo caso la UER emitird Auto de Conclusion y Cancelacién
como constancia del cumplimiento de la obligacion.

Articulo 55 (Rechazo de Emision o Renovacion de Licencias Municipales).- Iniciado
el proceso de cobro coactivo ante la UER en contra del sujeto pasivo infractor, el
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G.M.L.P. podré rechazar de oficio cualquier solicitud de otorgacién o renovacion de
licencias municipales por el mismo sujeto pasivo infractor.

SECCION TERCERA
RECURSOS ADMINISTRATIVOS

Articulo 56 (Recursos Administrativos).- La interposicion de recursos
administrativos contra las Resoluciones contempladas en el presente Reglamento, se
someterdn a las disposiciones establecidas en el Capitulo IX de la Ley No.2028 de
Municipalidades de 28 de octubre de 1999 y supletoriamente de acuerdo a la Ley
No.2341 de Procedimiento Administrativo de 23 de abril de 2002.

Articulo 57 (Impugnacién Judicial).- Agotada la via administrativa, de acuerdo a lo
determinado por la Ley No.2028 de Municipalidades en su articulo 143, el sujeto de
cobro podra acudir a la impugnacion judicial ante la Corte Superior de Distrito de La
Paz en el marco del articulo 103 de la Ley No. 3324 de 18 de enero de 2006 “Reformas
a la Ley de Organizacién Judicial”.

CAPITULO X
PARTE FINAL
DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Disposicion Transitoria Primera (Vigencia de las Licencias de Publicidad
Exterior).- I. Las licencias de publicidad exterior otorgadas con anterioridad a la
promulgaciéon de la Ordenanza Municipal que aprueba el presente Reglamento se
mantendran vigentes por el plazo otorgado.

II. Los propietarios de exhibiciones publicitarias emplazadas con anterioridad a la
entrada en vigencia del presente Reglamento se rigen por la normativa vigente al
momento de la entrega de la respectiva Licencia por parte del G.M.L.P. y a la vigencia
establecida en la misma. Una vez vencido ese plazo, todas las nuevas solicitudes se
deben adecuar a lo establecido en el presente Reglamento.

III. Los trdmites iniciados en el marco del Reglamento de Publicidad Urbana
aprobado mediante Ordenanza Municipal No.075/1993 HAM - HCM 076/1993 de 15
de octubre de 1993, se regirdn por sus disposiciones; sin embargo, las personas
naturales o juridicas cuyos tramites se encuentren en curso podrdn proseguir los
mismos al amparo de las disposiciones contenidas en el presente Reglamento de
Publicidad Exterior, de manera voluntaria a sola solicitud expresa y escrita dirigida a
la administracion municipal, quedando todos los documentos e informacién
presentados con anterioridad como antecedentes del tramite respectivo, para lo que el
Ejecutivo Municipal reconocera como valida y vigente toda la documentacién que
curse en el trdmite respectivo.
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Disposicion Transitoria Segunda (Emisién de Licencia de Publicidad Exterior).- El
proceso de desconcentracion para la emision de licencias de publicidad exterior,
debera iniciarse a partir de la promulgacién de la Ordenanza Municipal que apruebe
el presente Reglamento. En esta primera etapa, la UPU por el lapso maximo de seis
meses debera coadyuvar a las UPE’s de las Subalcaldias que no cuenten de inmediato
con la capacidad operativa y logistica, emitiendo las Licencias de Publicidad Exterior,
después de los seis meses establecidos cada Subalcaldia debe dar cumplimiento en su
totalidad a las funciones determinadas en el presente Reglamento.

Disposicion Transitoria Tercera (Retiro de Publicidad Exterior Sobresaliente o
Colgante).- Los propietarios de exhibiciones publicitarias sobresalientes o colgantes
entendidas éstas como letreros que se fijan en forma perpendicular, paralela a la
fachada del edificio y se encuentran por encima de aceras, deberdn proceder al retiro
de la misma en el plazo de vigencia establecido en las licencias de funcionamiento
otorgadas por el G.M.L.P.

DISPOSICIONES FINALES

Disposicién Final Primera.- El presente Reglamento entrara en vigencia a partir de
su publicacion.

Disposicion Final Segunda.- En el transcurso de treinta (30) dias hébiles computables
desde la promulgacién del presente Reglamento:

a) La UPU debera elaborar y socializar los formularios e instrumentos necesarios
para la aplicacion del presente Reglamento;

b) La DPTN en coordinacion con la UPU, deberd elaborar la regulaciéon especifica
a aplicarse en las areas patrimoniales;

¢) La DDO administrara un moédulo exclusivo de Publicidad Exterior dentro del
Sistema de liquidacion de Tasas y Patentes del Gobierno Municipal de La Paz
(GENESIS) vy el Sistema de Tramites Municipales (SITRAM) para seguimiento
del interesado, incorporando o escaneando la licencia;

d) La Unidad de Sistema de Tramites Municipales implementard y supervisara, la
creacion de un tipo de tramite exclusivo para exhibiciones publicitarias
exteriores dentro de dicho sistema;

e) La DPTN adecuara los planos de identificaciéon del patrimonio arquitecténico
Categorias A, B y C para su utilizacién por parte de los sujetos pasivos de la
actividad publicitaria en la pagina Web del G.M.L.P.

Disposicién Final Tercera.- Se instruye a la Direccién de Desarrollo Organizacional
modificar el Manual de Organizacion y Funciones del G.M.L.P. aprobado mediante
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Ordenanza Municipal G.M.L.P. No. 529/2007 de 8 de octubre de 2007, de acuerdo a
las nuevas funciones asignadas a las distintas unidades organizacionales,
determinadas en el presente Reglamento.

Disposicién Final Cuarta.- El Ejecutivo Municipal en el plazo maximo de treinta (30)
dias calendario remitird a consideracion del Pleno del H. Concejo Municipal un
Proyecto de Ordenanza Municipal modificatorio de la Ordenanza Municipal que
regula el régimen tributario de patentes municipales vigente concordante con las
disposiciones contenidas en el presente Reglamento.

Disposicién Final Quinta.- El Ejecutivo Municipal queda encargado de la ejecucion
del presente Reglamento.

JDGC/CSR/bertha
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